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参展商业计划书参考目录

第⼀章 参展目标规划

1.1 参展⽬标

1.1.1 扩⼤品牌影响⼒

1.1.2 借助展会拓宽国际市场

1.1.3 提供⾼产品使⽤体验，收集多⽅⾯客户使⽤反馈 

1.1.4 传递XX⽣活理念 

第⼆章 参展公司及产品介绍 

2.1 参展公司介绍 

2.1.1 公司简介 

2.1.2 公司⽂化 

2.1.3 公司发展 

2.2 产品介绍 

2.2.1 产品简介 

2.2.2 产品卖点 

2.2.3 同类产品⽐较 

第三章 XX行业分析 

3.1 ⾏业发展背景 

3.2 XX⾏业现状分析 

3.2.1 国内智能眼镜市场现状分析 

3.2.2 国内⾏业环境分析 

3.3 国外XX市场现状分析 

3.4  XX⾏业未来趋势和前景分析 

3.4.1 PEST 分析 

... ...

第四章 商业分析 

4.1 商业画布分析 

4.2 SWOT 分析 

4.2.1 STRENGTH 

4.2.2 WEAKNESS 

4.2.3 OPPORTUNITY 

4.2.4 THREAT 

第五章 营销策略与规划 

5.1 STP 战略分析 

5.1.1 市场细分（Market Segmenting） 

5.1.2 ⽬标市场(Targeting) 

5.1.3 市场定位(Positioning) 

5.2 4P+4C 相结合的营销战略 

5.2.1 Product + Customers’ Needs and Wants 

5.2.2 Price + Cost and Value to Satisfy Consumers’ Needs and Wants 

5.2.3 Place + Convenience 

5.2.4 Promotion + Communication 

第六章 展会策划 

6.1 展前规划 

6.1.1 制作宣传海报和宣传⼿册 

6.1.2 向客户及企业合作伙伴发送邀请函 

6.1.3 ⽹络新媒体上投放⼴告 

6.1.4 在杂志等纸质媒体上投放⼴告 

6.1.5 ⼈员准备 

6.2 展位设计 

6.2.1 整体设计 

6.2.2 展位⼊⼝与迎宾台 

6.2.3 会客区与展台 

6.3 宣传材料 

6.3.1 海报 

6.3.2 易拉宝 

6.4 展销会后期客户跟进、总结及评估 

6.4.1 展销会后期客户跟进 

6.4.2 后期宣传 

6.4.3 后期总结和评估 

第七章 财务预算 

7.1 ⽀出成本 

7.2 预期收益 

7.2.1 预期销售额 

7.2.2 预期净利润 

7.2.3 其他收益 

47.2.4 ⻛险和不确定性 

第⼋章 八分钟发布会设计 

8.1 ⼋分钟发布会场景、⼈员安排及亮点概括 

8.2 发布会分幕介绍及亮点分析 

第九章 进度规划 

第⼗章 商业谈判技巧 
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